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Das offizielle Messemagazin

Werben in der
TOP FAIR
zur Nordstil S—

auf dem

Messegelinde
Die grofite Konsumgiitermesse im Norden - hier und im Vorab-
ordert der norddeutsche Einzelhandel innovative
Produkte fiir sein Sortiment. Am Standort Hamburg
bietet sie Ausstellern die Moglichkeit, sich an zwei
Terminen im Jahr dem Einzelhandel zu prisentieren.
Die Nordstil steht fiir kreative Vielfalt und ein umfassendes
Angebot in den Produktbereichen Haus & Garten, Stil &
Design, Kiiche & Genuss, Geschenke & Papeterie und
Schmuck & Mode.

Exemplare
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Mit einer Image- oder Produkt- )
anzeige sprechen Sie die Messebe- ;\ua.\\l—‘“\“ e
sucher in Threm Corporate Design / e
an und konnen den hohen Wieder-
erkennungswert nutzen. Die harmoni-
sche Integration Threr Anzeige schafft
die perfekte Bithne fiir Thre Firmen-
prasentation und Produkte.
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Nutzen Sie diese Vorteile fiir:

»die Gewinnung von Neukunden

» eine verstirkte Kundenbindung
»die Generierung von mehr Umsatz
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Anzeigenschluss:

25. Mai 2022

i)

1‘%‘1“
%

Druckunterlagenschluss:

3. Juni 2022
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Kontakt

Herausgeber Redaktion Anzeigen

Messe Frankfurt AVR Agentur fiir Werbung Messe Frankfurt

Medien und Service GmbH und Produktion GmbH Medien und Service GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1 Weltenburger Strafle 4 Anja Wenzel

60327 Frankfurt am Main, Germany 81677 Miinchen, Germany Telefon: +49 69 7575-5086
topfair@messefrankfurt.com Telefon: +49 89 419694-24 anja.wenzel@messefrankfurt.com

www.topfair.de nordstil@avr-verlag.de



Anzeigenbestellschein

Anzeigenschluss: Anzeigen: Formate* und Preise

25. Mai 2022
L 215 x 285 mm 1.925€

Druckunterlagenschluss:

3. Juni 2022 L 12hoch 111 x285 mm 1155 €

Bitte senden Sie den D 1/2 quer 215 x 142 mm 1.155 €

Bestellschein an: Ll 13hoch 66 x 285 mm 1.160 €

Messe Frankfurt

Medien und Service GmbH Ll 13 quer 215 x96 mm 1.160 €

Anja Wenzel

Telefon: +49 69 7575-5086 D 1/4 hoch 54 x 285 mm 1.080 €

anja.wenzel@

messefrankfurt.com Ll 14 quer 215 x 70 mm 1.080 €
L] Titer= 215 x 285 mm 3.600 €
L] Umschlag 2** 215 x 285 mm 2.950 €
L] Umschlag 3** 215 x 285 mm 2.450 €
L] Umschlag 4** Sonderformat 2.950 €
D 1/3 hoch (Katalogteil) 60 % 248 (im Satzspiegel) 840 €

Sonstige Vereinbarung

Thre Angaben
Anzeigenkunde Agentur
Ansprechpartner Ansprechpartner
Firmenanschrift Anschrift
Telefon Telefon
Fax Fax
*  Format im Anschnitt +4mm
Beschnittzugabe oben, unten
und seitlich, Heftformat N :
215 mm x 285 mm E-Mail E-Mail
** nach Verfiigbarkeit
WWW WWW
Die angegebenen Preise sind, sofern
nicht anders gekennzeichnet, Netto-
preise und verstehen sich zuziiglich
der jeweils giiltigen gesetzlichen Rechnungsempfinger UST-ID-Nr.

Umsatzsteuer.

Es gelten die Allgemeinen Geschafts-
bedingungen fiir Zusatzleistungen bei
Medienpaketen zu Veranstaltungen
der Messe Frankfurt Exhibition
GmbH (Stand: Januar 2022)

Durch die Angabe der UST-ID-Nr. bestétigt das bestellende Unternehmen seine umsatzsteuerliche Unternehmereigenschaft. Es garan-
tiert die Richtigkeit und Giiltigkeit der UST-IDNT. fiir den Zeitpunkt des Leistungsbezuges sowie den Bezug der Leistung ausschliellich
fiir seinen unternehmerischen Bereich. Es verpflichtet sich, unverziiglich mitzuteilen, wenn sich die UST-ID-Nr. dndert oder ungiiltig
wird. Die UST-ID-NTr. gilt auch bei allen kiinftigen Geschiften als verwendet.

Messe Frankfurt Anderungen/Erginzungen nach Rechnungslegung werden mit einer Bearbeitungsgebiihr von 50 € zzgl. MwSt. in Rechnung gestellt.

Medien und Service GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1
60327 Frankfurt am Main

Geschiftsfithrung: Ort, Datum
Martina Bergmann, Klaus Reinke
Amtsgericht Frankfurt am Main
HRB 24768 Unterschrift
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Technische Daten

Anzeigen

Format
Format im Anschnitt: 215 mm x 285 mm
Plus 4 mm Beschnittzugabe oben, unten und seitlich

Farbigkeit

1-4 farbig (CMYK)

Keine Sonderfarben. Nur Vierfarbprozessfarben (CMYK)
definieren. HKS, Pantone in Skala umsetzen

Druck
Bogen-Offset, Skala nach DIN ISO coated 12647-2
Klammerheftung

Dokumentformat

PDF (andere Formate konnen nicht akzeptiert werden)
Die Auflésung des Dokumentes muss mindestens 300 dpi
betragen.

Es darf keine Datenkomprimierung vorgenommen werden.

Schriften / Grafiken

Die tibermittelten Daten miissen alle fiir die Belichtung
notwendigen Bestandteile enthalten (Bilder, Logos, Schrift-
fonds, etc.). Es diirfen keine modifizierten Schriften oder
TrueType-Schriften benutzt werden.

Farbvorlage / Proof
Ohne Proof keine Gewihr fiir die Farbwiedergabe.

Produktmarken

Sollten Sie in Threr Anzeige auf die jeweilige Veranstaltung
verweisen, verwenden Sie bitte ausschlieflich die Original-
daten und keine selbst gestalteten Versionen.

Die Wortmarken kénnen unter

http://markenportal. messefrankfurt.com/downloads-2/
heruntergeladen werden.

Sie sind geschiitzt und diirfen nicht verandert werden.

Satz- und Korrekturarbeiten

Fehlbelichtungen aufgrund von unvollstindigen oder fehler-
haften Dateien, falschen Einstellungen oder unvollstindigen
Angaben werden berechnet. Das gilt gleichermaflen fiir
zusitzliche Satz- oder Korrekturarbeiten.

Lieferadressen Druckdaten:

Messe Frankfurt
Medien und Service GmbH

Online transmission
» ad-data-tf.nordstil@messefrankfurt.com

Tel.: +49 69 7575-5086




Allgemeine Geschiftsbedingungen

fiir Zusatzleistungen bei Medienpaketen zu Veranstaltungen der Messe Frankfurt Exhibition GmbH

(Stand: Januar 2022)

Allgemein

Zusatzleistungen im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen sind
Veroffentlichungen u.a. von Logos, Texten, Abbildungen, zusitzlichen Produktgruppen,
Verlinkungen, Anzeigen, Beilagen, Lesezeichen, in den offiziellen Print-Medien (ge-
druckte und digitale Version von Katalog und ggf. Guides) und in den Online-Medien
(Veranstaltungswebsite, Veranstaltungs-App und ggf. digitale Veranstaltungs-Plattform)
der jeweiligen Veranstaltung. Mit der Erteilung einer Bestellung fiir Zusatzleistungen
zusitzlich zum Leistungsumfang der obligatorischen Medienpakete zur jeweiligen Ver-
anstaltung der Messe Frankfurt Exhibition GmbH (im Folgenden MFE) erkennt der
Auftraggeber diese Allgemeinen Geschiftsbedingungen der Messe Frankfurt Medien
und Service GmbH (im Folgenden MFS) an. Diese Bedingungen gelten ausschliefSlich.
Entgegenstehende oder von diesen Bedingungen abweichende Bedingungen des Auf-
traggebers werden nicht anerkannt, es sei denn, die MFS hitte diesen ausdriicklich
schriftlich zugestimmt.

1. Bestellung

(1) Die Abwicklung der Bestellung erfolgt iiber die Applikation Medienpaket Manager
(im Folgenden MPM). Die erteilte Bestellung gilt jeweils nur fiir die dort genannte
Veranstaltung.

(2) Der Vertrag zwischen Auftraggeber und MFS kommt erst mit Eingang der Bestell-
bestatigung der MFS beim Auftraggeber zustande.

(3) Nachtriglich getroffene miindliche Absprachen und Anderungen zur Bestellung
werden erst durch ausdriickliche Bestéitigung der MFS rechtsverbindlich.

(4) Es diirfen nur veranstaltungsbezogene Ausstellungsgiiter zur Eintragung in den
Print- und den Online-Medien angegeben werden.

(5) Die Angabe von Preisinformationen ist bei allen Zusatzleistungen weder in den
Print- noch in den Online-Medien zuléssig.

(6) Auftraggeber, die der MFE nicht als Aussteller gemeldet wurden, sind von einer
redaktionellen Veréffentlichung in den Print- und Online-Medien ausgeschlossen.
Anzeigenauftrige von Nichtausstellern werden erst nach vorheriger Zustimmung
der MFE angenommen.

2. Laufzeit der Zusatzleistungen

(1) Vor dem Einsendeschluss bestellte Zusatzleistungen fiir den Katalog werden bei
vollstandiger Bereitstellung der Daten durch den Auftraggeber einmalig im Katalog
zur jeweiligen Veranstaltung, zu der sich der Auftraggeber angemeldet hat, veréffent-
licht.

(2) Bestellte Zusatzleistungen fiir die Veranstaltungswebsite werden bei vollstindiger
Bereitstellung der Daten durch den Auftraggeber bis zum Einsendeschluss fiir den
Katalog spitestens vier Wochen vor der Veranstaltung online gestellt. Spater einge-
hende Informationen werden nach Méglichkeit noch vor Veranstaltungsbeginn
verdffentlicht. Die Darstellung auf der Veranstaltungswebsite wird maximal bis zur
Aktualisierung der Austeller- und Produktsuche der darauffolgenden Veranstaltung
dargestellt. Der Zeitpunkt der Aktualisierung wird von der MFE festgelegt. Die MFS
hat hierauf keinen Einfluss.

3. Vom Auftraggeber zu iibermittelnde Daten

(1) Die vom Auftraggeber im Rahmen der Bestellabwicklung zur Verfiigung zu stellen-
den Daten (wie z. B. Texte, Logos, Abbildungen, Anzeigendaten) miissen fiir die
Print-Medien bei der MFS spitestens bis zum genannten Einsendeschluss fiir den
Katalog eingehen. Sollte der Auftraggeber die erforderlichen Daten nicht fristgemafd
zur Verfiigung stellen, ist die MFS nach Setzung und fruchtlosem Ablauf einer ange-
messenen Nachfrist nicht mehr verpflichtet, den Vertrag zu erfiillen. Nach dem
jeweiligen Einsendeschluss bei der MFS eingehende Bestellungen bzw. Daten werden
nach Moglichkeit zu den gleichen Bedingungen in den Online-Medien verdffent-
licht.

(2) Anderungen bzgl. der vom Auftraggeber zu iibermittelnden Daten sind der MFS
vom Auftraggeber rechtzeitig schriftlich mitzuteilen, um eine technische Umsetzung
noch zu ermédglichen. Der durch die Anderungen entstehende Mehraufwand bei der
MES ist vom Auftraggeber zu tragen.

(3) Vorlagen zur Freigabe durch den Auftraggeber werden nur fiir die von der MFS
gestalteten Anzeigen iibermittelt. Erteilt der Auftraggeber seine schriftliche Freigabe
nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist, so gilt die Genehmigung zur Veroffentli-
chung der Daten als erteilt.

(4) Fiir die Richtigkeit, Vollstandigkeit und rechtliche Zuléssigkeit aller der MFS gegen-
iiber gemachten Angaben und tibermittelten Daten trigt der Auftraggeber die Ver-
antwortung. Die Benutzung von Daten Dritter bedarf deren Zustimmung und gilt
bei Bestellerteilung an die MFS als vom Auftraggeber eingeholt. Sollten durch die
Ausfithrung seines Auftrags Rechte Dritter, insbesondere Urheber-, Marken- oder
Wettbewerbsrechte verletzt werden, haftet allein der Auftraggeber. Dies gilt auch im
Hinblick auf Rechte an Internet-Domains sowie an Inhalten und Gestaltungen von
Homepages und Websites. Der Auftraggeber stellt die MFS in diesem Zusammen-
hang von samtlichen Anspriichen Dritter wegen einer solchen Rechtsverletzung frei.
Die Freistellung beinhaltet auch den Ersatz der Kosten, die der MFS durch eine
Rechtsverfolgung/ -verteidigung entstehen. Zudem wird der Auftraggeber die in
diesem Zusammenhang bei der MFS selbst entstandenen Schiden ersetzen.

(5) Fiir samtliche Zusatzleistungen sind die bestehenden Vorgaben der MFE mafigeb-
lich. Auf deren Inhalt und Aufbau hat die MFS keinen Einfluss. Auch bei anders
lautenden Bestellungen kénnen nur die Daten ibernommen werden, die von der
MEFE als giiltig angegeben wurden.

(6) Die MFS behilt sich vor, die vom Auftraggeber angegebene Sortierung nach syste-
matischen Kriterien zu dndern. Eine Sortierung muss in direktem Bezug zum Aus-
stellernamen stehen, der in den Print- und Online-Medien erscheint.

(7) Um ein einheitliches Satzbild zu gewéhrleisten, trifft die MFS tiber Fragen der Ge-
staltung (Textaufbau, Schriftart, Gréf3e, Grafik) die letzte Entscheidung.
Platzierungswiinsche konnen nur beriicksichtigt werden, wenn dies aus herstel-
lungstechnischen Griinden moglich ist.

4. Einstellung der Zusatzleistungen wegen Rechtsverletzung

(1) Wird die MFS von einer moglichen Rechtsverletzung in den Daten des Auftragge-
bers und damit in seiner Darstellung in den Print- und Online-Medien in Kenntnis
gesetzt, kommt sie ihren entsprechenden Priifpflichten nach. Wenn die MFS nach
juristischer Priifung der Sach- und Rechtslage zu dem Ergebnis gelangt, dass eine
Rechtsverletzung vorliegt, kann sie alle betroffenen Zusatzleistungen einstellen und
den Auftraggeber in den betroffenen Online-Medien sperren. Eine Preisreduzierung
oder Kostenerstattung wird dadurch nicht begriindet; Schadensersatzanspriiche sind
ausgeschlos-
sen. Gleiches gilt, wenn die MFS durch eine gerichtliche Entscheidung von einer
Rechtsverletzung in den Daten des Auftraggebers in Kenntnis gesetzt wird.

(2) Kommt ein Gericht nachfolgend zu einem anderen Ergebnis als die MFS im Rah-
men ihrer Priifpflicht oder wird eine gerichtliche Entscheidung beziiglich einer
Rechtsverletzung des Auftraggebers durch eine spitere gerichtliche Entscheidung
aufgehoben, so steht dem Auftraggeber gegeniiber der MFS ebenfalls kein Anspruch
auf Preisreduzierung, Kostenerstattung oder Schadensersatz zu.

5. Nachrichten von Nutzern

(1) Der Auftraggeber erklart sich damit einverstanden, {iber die Online-Medien Anfra-
gen von Nutzern per E-Mail zu erhalten. Die MFS tibernimmt keine Verantwortung
fiir die von den Nutzern verwendeten Daten, Informationen sowie Inhalte und
schlief3t in diesem Zusammenhang jegliche Haftung aus.

(2) Es ist dem Auftraggeber untersagt, die durch die Nutzung der Online-Medien erhal-
tenen Adressen, Kontaktdaten und E-Mail-Adressen fiir andere Zwecke als die
vertragliche und vorvertragliche Kommunikation zu nutzen. Insbesondere ist es
untersagt, mit diesen Daten kommerzielle Werbung zu betreiben oder unerwiinscht
Werbung zuzusenden (Spam).

6. Riicktritt

(1) Sollte der Auftraggeber bereits erteilte Bestellungen zuriicknehmen bzw. einschréin-
ken oder die technischen Formatvorgaben der MFS fiir die zu tibermittelnden Daten
nicht einhalten, ist die MFS berechtigt, ohne weiteren Nachweis des Schadens eine
Bearbeitungsgebiihr von bis zu 100 % der Bestellsumme zu verlangen. Dem Auftrag-
geber wird der Nachweis gestattet, ein Schaden sei iiberhaupt nicht entstanden oder
wesentlich niedriger als die Bearbeitungsgebiihr.

(2) Die MFS behlt sich ein Riicktrittsrecht vom Vertrag vor, falls die vom Auftraggeber
fiir die Zusatzleistung tibermittelten Daten nach pflichtgeméBem Ermessen der MFS
gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoflen, die
Veroffentlichung fiir die MFS oder die MFE unzumutbar oder der Auftraggeber mit
einer filligen Zahlung fiir vorhergehende oder laufende Auftrage in Verzug ist.

(3) Die MFS kann ebenfalls vom Vertrag zurticktreten, wenn die vom Auftraggeber
iibermittelten Daten Hinweise auf Produkte oder Leistungen beinhalten, die zu den
Leistungsangeboten des Messe Frankfurt Konzerns in Konkurrenz stehen.

(4) Auch im Hinblick auf Beilagen- und Lesezeichenbestellungen im Katalog hat die
MES ein Ricktrittsrecht, wenn sie die Bestellung nach Vorlage eines Musters der
Beilage/
des Lesezeichens nicht billigen kann. Dies gilt u.a. fiir Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils des Katalogs erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten.

(5) Der Riicktritt von einer Bestellung wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Hohere Gewalt

(1) Beide Vertragsparteien werden von der Leistungsverpflichtung frei, soweit die Leis-
tung infolge von héherer Gewalt oder dhnlicher Ereignisse nicht moglich oder unter
Beriicksichtigung aller Umstidnde nicht zumutbar ist. Hohere Gewalt ist ein von
auflen kommendes, unvorhersehbares, keinen betrieblichen Zusammenhang aufwei-
sendes, auch durch die duf8erste verniinftigerweise zu erwartende Sorgfalt nicht
abwendbares Ereignis. Ein Fall hoherer Gewalt liegt insbesondere vor bei Naturka-
tastrophen (z. B. Erdbeben), Krieg, Terroristischen Angriffen, Epidemien, Pande-
mien, Reisebeschrinkungen, behérdlichen Anordnungen sowie Verboten/Untersa-
gungen, Handelsblockaden, Embargos, Rohstoffmangel und fehlenden
Transportmoglichkeiten.

Als ahnliches Ereignis ist jeder Umstand anzusehen, der auflerhalb des kontrollier-
baren Einflussbereichs der Vertragsparteien liegt und auch durch die duferste ver-
niinftigerweise zu erwartende Sorgfalt nicht abwendbar oder vorhersehbar ist. Ein
solches Ereignis liegt insbesondere bei Arbeitskampfmafinahmen und bei sonstigen
von der jeweiligen Vertragspartei nicht zu vertretenden Betriebsunterbrechungen
oder -stérungen vor.

(2) Kann die Leistung auf Grund hoherer Gewalt oder dhnlicher Ereignisse nicht er-
bracht werden, so tragt jede Vertragspartei ihre bis dahin entstandenen Kosten
selbst. Anspriiche der Vertragsparteien auf Schadenersatz wegen Nichterfiillung,
insbesondere Schadenersatz wegen entgangenen Gewinns, sind ausgeschlossen,
soweit die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt oder dhnlichen Ereignissen beruht.
Die MFS wird dem Auftraggeber bereits an MFS gezahlte Betrége erstatten.

8. Preise, Zahlungsbedingungen

(1) Die jeweiligen Preise ergeben sich aus dem Bestellformular der MFS im MPM. Kos-
ten fiir herzustellende Druckunterlagen sind im Anzeigenpreis nicht enthalten und
werden dem Auftraggeber gesondert in Rechnung gestellt.

(2) Die Preise enthalten keine Umsatzsteuer.

(3) Die Rechnung ist sofort nach Rechnungslegung ohne Abzug zahlbar. Die MFS behilt
sich ein Recht auf Vorkasse ausdriicklich vor. Zahlungen sind unter Angabe der
Rechnungs- und Kundennummer ausschliefilich auf eines der auf der Rechnung
genannten Konten der MFS einzuzahlen. Nachlasse auf vorzeitige Zahlungen wer-
den nicht gewéhrt. Beanstandungen und Reklamationen von Rechnungen kénnen
nur innerhalb von 21 Tagen nach ihrem Empfang schriftlich geltend gemacht wer-
den.



Allgemeine Geschiftsbedingungen

fiir Zusatzleistungen bei Medienpaketen zu Veranstaltungen der Messe Frankfurt Exhibition GmbH

(Stand: Januar 2022)

(4) Fur die Rechnungslegung erforderliche Angaben wie Leistungsempfinger, Rech-
nungsanschrift, Umsatzsteuer-ID, Bestellnummer etc. sind vom Auftraggeber bei
Bestellerteilung mitzuteilen. Sollten Anderungen wegen fehlender oder falscher
Angaben erforderlich werden, wird die MFS dem Auftraggeber eine Bearbeitungsge-
bithr i. H. v. 50 EUR in Rechnung stellen.

(5) Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskriftig festgestellten
Anspriichen gegeniiber der MFS aufrechnen. Dies gilt auch im kaufménnischen
Verkehr. Das Zuriickbehaltungsrecht nach § 273 BGB steht dem Auftraggeber nur
insoweit zu, als der Gegenanspruch aus demselben Vertragsverhiltnis stammt. Im
Geschiftsverkehr mit Kaufleuten finden die §§ 273, 320 BGB, 369 HGB keine An-
wendung.

9. Gewihrleistung

(1) Offensichtliche Méngel sind der MFS innerhalb von 30 Tagen, bei Vollkaufleuten
unverziiglich, nach Erscheinen schriftlich anzuzeigen. Spiter eingehende Mingel-
riigen werden von der MFS nicht beriicksichtigt; die Eintragung gilt dann als geneh-
migt.

(2) Fiir den Fall, dass die bestellten Zusatzleistungen in den Print-Medien ganz bzw.
teilweise nicht oder in inhaltlich verinderter Form (abweichend zu den tibermittel-
ten Daten des Auftraggebers) erschienen sind, steht dem Auftraggeber kein Recht
auf Nacherfiillung, insbesondere nicht auf Neudruck, Einfiigung oder Versendung
von Berichtigungsnachtrégen zu. Bei kostenpflichtigen Veréffentlichungen in den
Print-Medien hat der Auftraggeber einen Anspruch auf Minderung des Rechnungs-
betrages.

(3) Bei berechtigten Beanstandungen in den Online-Medien kann der Auftraggeber
unter Ausschluss anderer Anspriiche Nacherfiillung von der MFS verlangen. In den
Fillen verzogerter, unterlassener oder misslungener Nacherfiillung kann der Auf-
traggeber vom Vertrag zuriicktreten oder Minderung fordern.

10. Haftung

(1) Die MFS haftet nicht fir einfach fahrldssig verursachte Schiden, es sei denn, es
werden wesentliche Vertragspflichten verletzt, deren Erfiillung zur Erreichung des
Vertragszwecks notwendig ist (Verletzung von Kardinalpflichten).

(2) Bei einfach fahrldssiger Verletzung von Kardinalpflichten haftet die MFS nur fiir
vertragstypische und bei Vertragsschluss verniinftigerweise vorhersehbare Schaden.
Sie haftet in diesem Fall nicht fiir mittelbare Folgeschéden.

(3) Die Haftung der MFS ist der Hohe nach auf das fiir die betreffende Bestellung zu
zahlende Entgelt begrenzt.

(4) Die vorstehenden Haftungsbeschriankungen gelten nicht, wenn Anspriiche aus einer
Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit geltend gemacht werden,
wenn sich die Haftung zwingend aus dem Produkthaftungsgesetz ergibt, wenn es
sich um eine Garantieerklarung oder um einen Fall arglistigen Verschweigens eines
Mangels handelt sowie im Fall von Vorsatz und grober Fahrlassigkeit.

(5) Eine Verschiebung des Erscheinungstermins der jeweiligen Print-Medien berechtigt
den Auftraggeber nicht zu Schadensersatzanspriichen.

11. Verjihrung

Anspriiche des Auftraggebers wegen Mangeln oder Schadensersatz verjahren innerhalb
eines Jahres ab gesetzlichem Verjihrungsbeginn. Dies gilt nicht fiir die Verjihrung von
Anspriichen gem. Ziffer 10 Abs. 4.

12. Werbungsmittler
Nur auf klassische Anzeigenschaltungen und Fremdbeilagen in den Print-Medien wird
Werbungsmittlern eine Mittlervergiitung gewahrt.

13. Erfiillungsort und Gerichtsstand, Deutsches Recht

(1) Die Vertragsparteien vereinbaren, sofern es sich um Kaufleute, juristische Personen
des offentlichen Rechtes oder 6ffentlich rechtliche Sondervermdgen handelt, aus-
driicklich Frankfurt am Main als Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir alle Ansprii-
che bzw. Rechtsstreitigkeiten aus diesem Vertrag. Gleiches gilt, wenn eine Vertrags-
partei keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat.

(2) Ersatzweise gilt der besondere Gerichtsstand des Erfiillungsortes im Sinne des § 29

Zivilprozessordnung als vereinbart, der sich aus der Natur des Schuldverhaltnisses

ergibt.

Der Gerichtsstand Frankfurt am Main gilt auch fiir das streitige Mahnverfahren.

Sobald das Mahnverfahren in das streitige Verfahren tibergeht und von Amts wegen

eine Abgabe an das sachlich zustindige Gericht des allgemeinen Gerichtsstandes des

Schuldners erfolgt, ist Antrag auf Weiterverweisung an das sachlich zustindige

Gericht in Frankfurt am Main zu stellen.

(4) Dariiber hinaus ist jeder Vertragspartner berechtigt, den anderen an dessen Wohn-
oder Geschiftssitz zu verklagen.

(5) Sollten einzelne Bestimmungen dieser Bedingungen unwirksam sein, so wird
dadurch die Giiltigkeit der tibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Die Vertragspar-
teien verpflichten sich, anstelle der unwirksamen Bestimmungen andere wirksame
Bestimmungen zu vereinbaren, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen
entsprechen.

(6) Fiir die Auslegung der Allgemeinen Geschiftsbedingungen und aller {ibrigen Bedin-
gungen sind der deutsche Text und das deutsche Recht mafigebend.
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Messe Frankfurt Medien und Service GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1
60327 Frankfurt am Main

Geschiftsfithrung: Martina Bergmann, Klaus Reinke
Amtsgericht Frankfurt am Main, HRB 24768
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